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Abstrak 

Studi literatur ini mengkaji dampak flash sale pada perilaku belanja impulsif, diambil 

dari temuan berbagai artikel ilmiah. Kami pakai Systematic Literature Review (SLR) 

untuk teliti 20 jurnal lokal soal flash sale dan belanja spontan konsumen. Sumbernya 

Google Scholar plus Garuda, tahun 2020-2024. Kebanyakan dari jurnal nasional SINTA 

2-4, ditambah yang relevan secara akademis. Temuan utama: flash sale dorong belanja 

impulsif secara positif. Konsumen kepancing diskon gede, promo waktu singkat, dan rasa 

buru-buru. Ada yang pengaruhnya signifikan, ada juga positif tapi nggak terlalu kuat. 

Ringkasan SLR kami susun tabel IMRAD biar gampang bandingin hasilnya. Pokoknya, 

flash sale ampuh picu pembelian spontan di kalangan konsumen. Studi literatur ini 

mengkaji dampak flash sale pada perilaku belanja impulsif, diambil dari temuan 

berbagai artikel ilmiah. Kami pakai Systematic Literature Review (SLR) untuk teliti 20 

jurnal lokal soal flash sale dan belanja spontan konsumen. Sumbernya Google Scholar 

plus Garuda, tahun 2020-2024. Kebanyakan dari jurnal nasional SINTA 2-4, ditambah 

yang relevan secara akademis. Temuan utama: flash sale dorong belanja impulsif secara 

positif. Konsumen kepancing diskon gede, promo waktu singkat, dan rasa buru-buru. Ada 

yang pengaruhnya signifikan, ada juga positif tapi nggak terlalu kuat. Ringkasan SLR 

kami susun tabel IMRAD biar gampang bandingin hasilnya. Pokoknya, flash sale ampuh 

picu pembelian spontan di kalangan konsumen. 
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